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P R E S E N T A Z I O N E  A D V  T E A M

adv team nasce nel 1994 fondata da Lella Manzotti, il cui impegno nel settore 
della comunicazione e della pubblicità, con particolare riferimento all’area 
medico-farmaceutica, si avvia negli anni ’80.

La struttura, che matura forti esperienze nel comparto ad uso umano sia per la 
medicina allopatica che naturale (omeopatia, fitoterapia) e ad uso veterinario, 
si è via via dedicata anche alla gestione di Clienti in svariati settori extra-farma.

Le vastissime esperienze accumulate permettono di garantire al Cliente - per ogni 
tipo di attività - solide competenze, capillare precisione nell’operatività, massimo 
rispetto ai tempi di consegna, grande attenzione ai costi.

Nel corso degli anni le competenze progettuali e creative si sono integrate alla 
capacità di gestione di tutte le classiche attività d’agenzia e adv team offre al 
Cliente un ventaglio di servizi a largo raggio, nonché un supporto operativo 
efficace a livello di produzione e di controllo qualità di ogni materiale sviluppato.

Qualora il Cliente lo richieda, adv team si occupa di ogni fase di lavorazione e 
produzione, dal concept fino alla distribuzione, per arrivare alla consegna del 
prodotto ‘chiavi in mano’; in altri casi sostiene il Cliente anche solo collaborando 
all’interno di un progetto già avviato.

adv team attiva gruppi di lavoro espressamente organizzati in base alla tipologia 
del progetto da approntare per quanto riguarda: pianificazione media/radio/tv, 
creazione siti web e gestione dei social, digital marketing, servizi di ufficio stampa 
e p.r., multimedialità, ricerche di mercato, ogni tipo di allestimento fieristico e 
congressuale, produzione di gadget brandizzati e personalizzati, dimostrazioni 
presso i p.v. con hostess/promoter/modelli, attività on-line per webinar, corsi, 
seminari, eventi formativi, eventi con personaggi dello spettacolo, cataloghi 
digitali, progetti web&smart TV.
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ALCUNE NOSTRE ESPERIENZE

AZ SAFE (sicurezza sul lavoro, formazione, ambiente)
progettazione del logo; organizzazione stand espositivo; ideazione e realizzazione 
brochure istituzionale, poster, roll up

CHRONOS (cosmetici)
creazione della corporate identity; creazione e messa on-line del sito web, studio e 
produzione dei packaging; advertising per le riviste specializzate

CUCIRINI CANTONI COATS (filati e cerniere)
progettazione e realizzazione di stand espositivi

I nostri cosmetici sono a base di acido ialuronico a 
bassissimo peso molecolare (LW), derivati meristematici
(cellule staminali vegetali) e sostanze funzionali dermoaffini.

Linea Chronos trattamenti antietà: 
DA OGGI NEL TUO ISTITUTO PER LA 
BELLEZZA DELLE TUE CLIENTI
Proteggono • Idratano • Leniscono • Riparano

KIT da Viaggio chronosSIERO • siero riparatore
chronosIDRA • crema idratante ristrutturante
chronosNUTRI • crema nutriente
chronosOCCHI&LABBRA • crema contorno occhi e labbra

chronos sas - Milano
www.chronoscare.com

KIT VIAGGIO
trattamento 

completo

Cosmetici e consigli pratici
per “imbrigliare” 

il tempo e conservare, 
a lungo, la pelle giovane

PREVIENI 
L’INVECCHIAMENTO

PRENDENDOTI CURA, 
A OGNI ETÀ,

DELLA TUA PELLE

BELLEZZA SENZA ETÀ

WWW.CHRONOSCARE.COM
info@chronoscare.com
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ELMAC (connessioni per l’industria del cablaggio)
progettazione catalogo e dépliant; materiali promozionali (calendari, agende, gadgets); 
targhe e pannelli 

EQUENS ITALIA (settore para-bancario)
progettazione e gestione di eventi istituzionali

EUROSPIN (GDO alimentare)
targhe aziendali

CONNECTORS FOR ALL INDUSTRIES SOLUTIONSCONNECTORS FOR ALL INDUSTRIES SOLUTIONSVia G. Ungaretti, 5/7 - 20030 Senago (MI)
Tel. 02/9184137 - Fax 02/9180534
info-elmac@elmac.it - web site: www.elmac.it

ELMAC SRL NASCE NEL 1994 
E SI CERTIFICA ISO NEL 1999.

DOVE OPERIAMO
Italia, Spagna, Portogallo, Francia, Paesi del Nord Africa.

PRODOTTI
Connettori filo/filo - filo/scheda, standard e a tenuta stagna, 
Terminali, Gommini, IDC perforazione d’isolante, Cavo piatto, 
Fascette, Attrezzature, tutti rispondenti alle vigenti normative 
RoHS / REACH, Certificazioni UL/CSA, etc.

APPLICAZIONI
Industria, illuminazione, bianco, automotive, moto, elettronica.

PROGETTI/PRODOTTI
Supporto ed assistenza per sviluppo prodotti su specifiche 
cliente.

MAGAZZINO
Nei nostri 1.000 mq, potete trovare, in pronta consegna, più di Nei nostri 1.000 mq, potete trovare, in pronta consegna, più di 
3.000 componenti.3.000 componenti.

RETE COMMERCIALE
Struttura di vendita, composta da Agenti e Personale diretto.Struttura di vendita, composta da Agenti e Personale diretto.Struttura di vendita, composta da Agenti e Personale diretto.

PARTNERS
Produttori consolidati, con lunga esperienza di produzione di Produttori consolidati, con lunga esperienza di produzione di 
componenti per cablaggio/elettronica, localizzati in Taiwan, componenti per cablaggio/elettronica, localizzati in Taiwan, 
Europa e Italia, certificati ed in grado di garantire costante qualità Europa e Italia, certificati ed in grado di garantire costante qualità 
ed affidabilità dei prodotti. Abbiamo contratti di distribuzione ed affidabilità dei prodotti. Abbiamo contratti di distribuzione ed affidabilità dei prodotti. Abbiamo contratti di distribuzione 
esclusiva.esclusiva.esclusiva.

PER SAPERNE DI PIù E CONOSCERCI MEGLIO VISITATECI SU:

www.elmac.it
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Via G. Ungaretti 5/7
 20030 Senago MI
T 02/9184137 | F 02/9180534
info-elmac@elmac.it

www.elmac.it
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GAMELOFT (sviluppatore di videogiochi)
gestione della regalistica natalizia per i clienti nazionali/esteri (selezione gadgets, 
personalizzazione, confezionamento individuale differenziato per files clienti)

IMPRESA BACCHI (costruzioni stradali)
progettazione e gestione di eventi istituzionali
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IVECO (veicoli)
progettazione e gestione di eventi istituzionali

LABORATORIO CHIMICO HIBROS (cosmetici)
studio e produzione di pakaging; advertising

LEE ET LEGASTELOIS (agenzia immobiliare a Vence/Francia)
creazione della corporate identity; advertising; sito web

MOS (distribuzione di componenti elettronici)
allestimento sede aziendale interno /esterno, stampati, gadgets, modulistica

PARLUX (prodotti per parrucchieri)
progettazione e realizzazione di stand espositivi; creazione e produzione di
materiali multimediali

QP GROUP (software e gestione amm.ne personale)
creazione della corporate identity; materiali di supporto alle vendite

Da più di trent’anni 
partner del tuo business
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RAMES MACCHINE STRADALI (macchine stradali)
progettazione e realizzazione di stand espositivi

ROMIMATIC (distribuzione macchine caffè e prodotti d’eccellenza della Calabria)
ideazione e realizzazione materiali promo-pubblicitari; gestione contenuti sito web; 
attività di consulenza per le vendite

ROYAL GREEN PRODUCTS (prodotti per erboristeria)
studio e produzione di packaging

TETRA (acquari e accessori)
progettazione e realizzazione di stand espositivi

TRIX GOMMA (articoli industriali in plastica per gelaterie e pasticcerie)
brochures, cataloghi, listini prezzi, modulistica varia, advertising

VALJHON (cosmetici)
studio e produzione di packaging

AGRUMI DA BERE

ARANCIA

ARANCIA&MANDARINO

LIMONATA

BERGAMOTTO DOLCEBERGAMOTTO DOLCE

ACE

BERGAMOTTO AMAROBERGAMOTTO 

Tel. 02 99 57 485 
www.romimatic.it
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VALOIS ITALIANA (valvole per l’industria farmaceutica e cosmetica)
progettazione e realizzazione di materiali promozionali

VETRERIA POZZI (lavorazione e posa vetri, anche artistici)
rielaborazione logo; modulistica; personalizzazione automezzi; produzione brochure 
istituzionale; concept sito web

VITACOSMETICS (prodotti per parrucchieri)
studio e produzione di pakaging; advertising per riviste specializzate

WELLFIT PALESTRA (sede di Buccinasco)
attività promo-pubblicitarie di incentivazione clientela

WIRTGEN MACCHINE (macchine e servizi stradali)
progettazione e realizzazione di stand espositivi; gestione di eventi istituzionali

YESS ENERGY (mobilità elettrica)
allestimento negozio di Milano

ILVETRONELL’ L’ L AMBIENTE
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ALCUNE NOSTRE ESPERIENZE NEL SETTORE FARMACEUTICO

 ASTRAZENECA 
ricerca di mercato su un prodotto contro il colesterolo, integrata da interviste 
telefoniche e focus group con generalisti e specialisti

 BERNA BIOTECH ITALIA 
progetto e realizzazione di una campagna pubblicitaria radiofonica a livello nazionale 
su un vaccino per i viaggiatori

 BOHERINGER INGELHEIM ITALIA /DIV. VETMEDICA
brochures di prodotto per il Veterinario
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CARLO SESSA (società chimico-farmaceutica con import/export di materie prime)
gestione e organizzazione spazi espositivi; ideazione e realizzazione brochures 
istituzionali e di prodotto, poster, roll up; produzione gadgets, modulistica

CISDO / GRUPPO LAB. BOIRON (Formazione in Omeopatia)
materiali di comunicazione e di pubblicità per le Scuole e i Corsi di formazione
dedicati ai Farmacisti ed ai Medici esperti in Omeopatia e Fitoterapia

CORMAN/OMRON 
strumenti di comunicazione per un misuratore di pressione, destinati alla Farmacia
e all’ambulatorio del Medico di base

S o u r c i n g  R e l i a b l e  A c t i v e s

P R O D O T T I 

E  D E R I V A T I

DELL’APICOLTURA

B E E  P R O D U C T S
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FERRING FARMACEUTICI 
realizzazione (a partire dal format) di Casi Clinici rivolti agli Specialisti in Endocrinologia 
e Pediatria, compresa la gestione dei rapporti con gli O.L.

GALDERMA ITALIA 
brochures di prodotto per lo Specialista in Dermatologia

GERMED FARMACEUTICA
progetto, gestione e realizzazione di tutta l’attività di lancio della nuova società, compresi 
logo, conferenza stampa, materiali promo-pubblicitari per la forza-vendita e per i Medici, 
studio e produzione del packaging per le linee di prodotti in vendita in Farmacia

Trattamento 
dell'Infertilità 
Maschile con 

Gonadotropine

Case reports
Case reports

2004
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��Infertilità maschile: Infertilità maschile: 
un problema in costante crescita.un problema in costante crescita.

L’Organizzazione Mondiale della Sanità (OMS) evidenzia comeL’Organizzazione Mondiale della Sanità (OMS) evidenzia come
almeno il 50% delle cause di infertilità di coppia, in passatoalmeno il 50% delle cause di infertilità di coppia, in passato
attribuite soprattutto alla donna, sia ora da imputare all'uomo.attribuite soprattutto alla donna, sia ora da imputare all'uomo.
Considerato che circa l’ 8-10% delle coppie ha problemi Considerato che circa l’ 8-10% delle coppie ha problemi 
di sterilità, su una scala mondiale significa che 25-40 milioni di sterilità, su una scala mondiale significa che 25-40 milioni 
di uomini soffrono di questo problemadi uomini soffrono di questo problema(1)(1)

Tale allarmante evidenza ha indotto Ferring, Azienda da sempreTale allarmante evidenza ha indotto Ferring, Azienda da sempre
impegnata nel settore uro-ginecologico, a valutare l’efficaciaimpegnata nel settore uro-ginecologico, a valutare l’efficacia
della menotropina hMG nel correggere alcune delle cause chedella menotropina hMG nel correggere alcune delle cause che
possono ridurre la capacità riproduttiva maschile. possono ridurre la capacità riproduttiva maschile. 
A tal fine è stata condotta un’indagine clinica su un campioneA tal fine è stata condotta un’indagine clinica su un campione
ristretto di pazienti con alterazione della spermatogenesi, ristretto di pazienti con alterazione della spermatogenesi, 
per i quali risultava indicato l’impiego di gonadotropine: per i quali risultava indicato l’impiego di gonadotropine: 
ipogonadismo normogonadotropo e/o varicocele. ipogonadismo normogonadotropo e/o varicocele. 

I risultati emersi, raccolti in questa brochure, confermano I risultati emersi, raccolti in questa brochure, confermano 
quelli riportati in letteraturaquelli riportati in letteratura(2, 3)(2, 3). Si è infatti registrata . Si è infatti registrata 
una buona risposta al trattamento con menotropina hMG, una buona risposta al trattamento con menotropina hMG, 
sia in termini di efficacia che di tollerabilità: il liquido seminalesia in termini di efficacia che di tollerabilità: il liquido seminale
è migliorato, sia dal punto di vista quantitativo che qualitativoè migliorato, sia dal punto di vista quantitativo che qualitativo
(con evidenze di gravidanza) e la terapia non ha prodotto (con evidenze di gravidanza) e la terapia non ha prodotto 
eventi avversi degni di nota.eventi avversi degni di nota.
Si evince inoltre che la terapia medica a supporto dell’interventoSi evince inoltre che la terapia medica a supporto dell’intervento
chirurgico di varicocele migliora sensibilmente l’outcome clinico.chirurgico di varicocele migliora sensibilmente l’outcome clinico.

Seppur bisognosi di ulteriori conferme, questi risultati Seppur bisognosi di ulteriori conferme, questi risultati 
incoraggiano l’utilizzo di menotropina hMG in pazienti incoraggiano l’utilizzo di menotropina hMG in pazienti 
infertili in cui sia necessario migliorare la spermatogenesi.infertili in cui sia necessario migliorare la spermatogenesi.

IntroduzioneIntroduzione

1. www.salus.it/infertilita/infertilita.html1. www.salus.it/infertilita/infertilita.html

2. Congress Digest 2002; n. 122. Congress Digest 2002; n. 12

3. A. De Rose et al. 3. A. De Rose et al. 
Early use of menotropin in the Early use of menotropin in the 
treatment of varicocele. treatment of varicocele. 
Archivio Italiano di Urologia e AndrologiaArchivio Italiano di Urologia e Andrologia
2003; vol. 75, n. 12003; vol. 75, n. 1

Case Case 
reportsreportsreportsreports

Trattamento dell'Infertilità Maschile Trattamento dell'Infertilità Maschile 
con Gonadotropinecon Gonadotropine

PIÙ VALORE ALLA VITA

Farmaceutica

Germed Farmaceutica srl

www.germed.it

v i a  I V  N o v e m b r e  9 4
2 0 0 2 1  B o l l a t e  ( M I )
t e l  +39  02  38305250
fax  +39 02 38304075

Farmaceutica

OTC Germed

Produttore:
PHARMACEUTICAL PRODUCTION COMPANY 
HASCO-LEK S.A.
Ul. Zmigrodzka 242 E, 51-131 Wroclaw, (Polonia)

codice a barre

Distributore esclusivo: 
Germed Farmaceutica S.r.l.
Via IV Novembre 94 - 20021 Bollate MI (Italia)

OTC Germed

60 capsule molli contenenti 
1000 mg di olio di pesce
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Integratore alimentare

OTC Germed

Principio attivo            mg/ capsula              Apporto giornaliero 
          (fino a 2 capsule)

Ingredienti: Olio di pesce (al 18% di EPA/ 12% di DHA), gelatina, agente 
legante: glicerolo vegetale.

Peso netto: 60 capsule da 1,41 g = 84,8 g 

L’olio di pesce contiene: 1000 mg    fino a 2000 mg

18% EPA (ac. eicosapentanoico)

12% DHA (ac. docosaesanoico)

L’olio di pesce Omega-3 Forte è un integratore alimentare di acidi grassi polinsaturi della serie 
omega-3 (EPA e DHA) indicato nei casi di ridotto apporto con la dieta o di aumentato fabbisogno 
di tali nutrienti. Un consumo regolare di olio di pesce, abbinato ad un’ alimentazione equilibrata, 
è particolarmente importante perché il nostro organismo non può sintetizzare l’EPA e il DHA. 
I benefici di tali sostanze sono riconosciuti a vari livelli, specialmente per il cuore e i vasi sanguigni. 
L’EPA e il DHA contribuiscono all’abbassamento del livello dei trigliceridi e del colesterolo LDL
(anche chiamato colesterolo “cattivo”) e all’aumento del livello del colesterolo HDL  
(anche chiamato colesterolo “buono”), fornendo un’efficace protezione. 

Modalità d’uso: Adulti – Uso orale, fino a 2 capsule al giorno, durante i pasti.
Il miglior risultato si ottiene utilizzando il prodotto costantemente per almeno 4-5 mesi.
Si consiglia di non superare le dosi indicate.

Avvertenze: ipersensibilità accertata ad uno qualunque dei componenti del prodotto.
Il prodotto non dovrebbe essere utilizzato dalle persone affette da emofilia e parallelamente 
alla somministrazione di farmaci antinfiammatori. 
Gli integratori non vanno intesi come sostituti di una dieta variata.

Conservazione: conservare nella confezione originale chiusa a temperatura ambiente (15-25 °C), 
in un luogo protetto dalla luce. Tenere fuori dalla portata dei bambini al di sotto dei 3 anni di età.

84,8 g
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GLAXOSMITHKLINE 
gestione delle attività promo-pubblicitarie per linee di prodotto presentate allo 
Specialista in Dermatologia; creazione e produzione materiali per la forza-vendita; 
progettazione e realizzazione di stand fieristici e congressuali per eventi in campo 
medico e farmaceutico; gestione e realizzazione dell’evento dedicato ai Dermatologi 
italiani per presentare l’acquisizione di Stiefel Srl

GLAXOSMITHKLINE CONSUMER HEALTH
attività promo-pubblicitarie per linea di prodotto in vendita nel canale farmacia; 
creazione e produzione di materiali per la forza vendita; progettazione e realizzazione 
di campagne pubblicitarie di 5 brands con piano media nazionale per riviste dedicate 
alla farmacia; progettazione e realizzazione di stand espositivi

INTERVET ITALIA (gruppo Akzo Nobel)
brochures di prodotto per il Veterinario

Ripristina l’equilibrio fisiologico della pelle

In questa Farmacia
il giorno

Si eseguirà 
il Test della pelle, 

il cui risultato 
consentirà di 

conoscere il prodotto 
più idoneo a Lei.

Conosci 
la tua pelle

una società del gruppo GSK

Conosci la tua pelle è un progetto che ha l’obiettivo di supportare 
Lei e i Farmacisti del Suo staff nell’approfondire la conoscenza 

dei problemi cutanei e poter così proporre un servizio di 
consulenza dermocosmetica alla Vostra clientela.

Conosci la tua pelle consiste nella misurazione del 
livello di idratazione della pelle del Suo cliente. 

Il risultato del test metterà in grado la Sua Farmacia di 
sensibilizzarlo sull’importanza di mantenere un giusto 
livello di idratazione cutanea. 
Potrà così consigliare i prodotti più idonei per il trattamento 
cosmetico quotidiano della pelle. 
I clienti potranno eseguire il test nella Sua Farmacia e, 
oltre ai consigli dermocosmetici per il benessere della 
pelle, riceveranno anche campioncini di prodotto.

A questo scopo Stiefel Le mette a disposizione personale 
qualificato e una strumentazione avanzata in grado di 
fornire informazioni affidabili e soluzioni efficaci.

le Attività

Training sul farmacista

Il risultato del test metterà in grado la Sua Farmacia di Il risultato del test metterà in grado la Sua Farmacia di 
sensibilizzarlo sull’importanza di mantenere un giusto sensibilizzarlo sull’importanza di mantenere un giusto 
livello di idratazione cutanea. livello di idratazione cutanea. 
Potrà così consigliare i prodotti più idonei per il trattamento Potrà così consigliare i prodotti più idonei per il trattamento 
cosmetico quotidiano della pelle. cosmetico quotidiano della pelle. 
I clienti potranno eseguire il test nella Sua Farmacia e, I clienti potranno eseguire il test nella Sua Farmacia e, 
oltre ai consigli dermocosmetici per il benessere della oltre ai consigli dermocosmetici per il benessere della 
pelle, riceveranno anche campioncini di prodotto.pelle, riceveranno anche campioncini di prodotto.

A questo scopo Stiefel Le mette a disposizione personale A questo scopo Stiefel Le mette a disposizione personale 
qualificaqualificato e una strumentazione avanzata in grado di 
fornire informazioni affidabili e soluzioni efficaci.fornire informazioni affidabili e soluzioni efficaci.

le Attività

Training sul farmacista

Espositore da bancoEspositore da banco
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Conosci 
la tua pelle

Ripristina l’equilibrio fisiologico della pelle

Campioni omaggio

Espositore da terraLeaflet per il pubblico
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 ITALMATCH CHEMICALS (prodotti chimici speciali e additivi per i mercati dei 
lubrificanti, materie plastiche, acqua & olio, cura della persona)
Organizzazione spazi espositivi

 LABORATOIRES BOIRON 
Attività promo-pubblicitarie per linee di prodotti presentati ai medici Specialisti in 
Omeopatia e Fitoterapia; creazione e produzione del Manuale Generale dell’Omeopatia 
Boiron sia in versione cartacea che multimediale; creazione e produzione di materiali 
per la forza-vendita; creazione e produzione di materiali per il Training; concept e 
messa on-line del primo sito web, advertising

Giorno e notte,
serenamente

con Boiron

Giorno e notte,
serenamente

con Boiron

S
tr

es
sIperreattività

Eccitabilità

Nervosismo

Ansia

Insonnia

Crampi 

Contratture 
muscolari

Emicrania

Sindrome 
premestruale

LINEA BIOPTIMUM: 8 associazioni di micronutrienti sinergici e compatibili.

BIOPTIMUM S - STRESS  facilita la risposta
dell’organismo alle sollecitazioni stressanti.

Lo stress aggrava 
il deficit di magnesio 
ed il deficit di magnesio 
aggrava lo stress
instaurando 
un circolo vizioso.

Vitamina B6
COFATTORE INDISPENSABILE ALLA

SINTESI DI TAURINA. AGISCE SOLO SE
ATTIVATA DAL MAGNESIO.

RIDUCE LA LIBERAZIONE
ADRENERGICA E I NUMEROSI
EFFETTI CORRELATI.

COMPENSA GLI EFFETTI 
DI UNO STATO DI DEFICIT

DI MAGNESIO.

TaurinaMagnesio
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in
farmacia

Stress Perdita di
magnesio

Bioptimum S
aumenta la resistenza

allo stress grazie 
all’associazione sinergica di
magnesio, taurina e vit. B6
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 MARVECS PHARMA SERVICES 
progettazione e realizzazione di stand espositivi

 MDM 
brochures di prodotto per lo Specialista in Ortopedia

 NAMED 
brochures di prodotto per la Medicina Naturale

 NOVARTIS FARMA 
gestione dell’House Organ; creazione e produzione di brochures istituzionali; 
progetto e realizzazione di un’attività dedicata al Medico di base e al Pediatra sulla 
Sperimentazione Clinica; progettazione e realizzazione di stand espositivi

INNOVAZIONE
e RICERCA
INSIEME P ER UNA V ITA MIGLIORE

Sperimentazione clinica controllata in Medicina Specialistica

Luglio 2003 n° 23

FARMAFARMA
I N F O R M A Z I O N I

Farmaci,
innovazione ed etica
Il ruolo e i doveri
di una grande impresa
farmaceutica

Il volo della doppia elica
Dalla scoperta
della struttura
del DNA a Glivec.
Intervista
a Claudio Bordignon

Numeri uno in ricerca clinica
L’Italia prima assoluta
nella classifica Novartis

Malaria, una sfida da manuale
Informare, educare
alla cura.
Una campagna
mondiale di Novartis
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 NUOVA ICC 
brochures di prodotto per il Veterinario

 PHARMA COSM POLLI (distribuzione di principi funzionali e materie prime 
speciali per l’industria cosmetica)
gestione e realizzazione stand espositivi
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STIEFEL 
Attività promo-pubblicitarie per linee di prodotto presentate allo Specialista in 
Dermatologia; campagne pubblicitarie a livello nazionale per vari brands rivolte a 
pubblico/ medico/ farmacista

TEVA PHARMA ITALIA
creazione e gestione di materiali scientifici per i Medici di base; creazione e gestione di 
materiali dedicati alla formazione scientifica della forza-vendita

Dal 1847
specialisti in 

dermatologia.

La nostra storia comincia nel 1847, 
con la Stiefel Medicinal Soap Company
che produceva saponi innovativi 
per l’epoca, contenenti principi attivi utili 
a trattare problemi cutanei.

Da allora non abbiamo più smesso 
di occuparci esclusivamente 
della cura della pelle.

Oggi l’eccellenza prosegue rafforzata 
grazie all’integrazione del portafoglio 
dermatologico di GlaxoSmithKline 
con i prodotti di Stiefel.

TRADIZIONE, PRESENTE E FUTURO: 
LE NOSTRE ECCELLENZE

La leadership nel mercato 
dermatologico mondiale continua, inalterata. 
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Numero Verde  800 39 12 29

funghi e batteri della pelle
PROTEZIONE QUOTIDIANA
IN UN SEMPLICE GESTO

UNICO DETERGENTE 
PER CORPO E CAPELLI.

STIPROX, OGNI GIORNO 
LA RISPOSTA ADEGUATA.
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/////// FUNGHI E BATTERI DELLA PELLE: SONO FAVORITI DA ABBONDANTESUDORAZIONE E DALL’USO DI CALZATURE ED INDUMENTI IMPERMEABILI ///////////////

SONO FAVORITI DA ABBONDANTESUDORAZIONE E DALL’USO DI 

Lavori clinici
Come leggerli
e come interpretarli
correttamente

Nasofan Nasofan
fluticasone propionato fluticasone propionato

INDICAZIONI
Profilassi e trattamento delle riniti
allergiche stagionali (inclusa la febbre
da fieno) e delle riniti croniche.

POSOLOGIA
Due nebulizzazioni in ciascuna
narice una volta al giorno (200 µg),
preferibilmente al mattino.

ELEVATA EFFICACIA1

BUON PROFILO
DI TOLLERABILITÀ1

EFFICACIA DIMOSTRATA
1. Bernstein D et al. Treatment with intranasal fluticasone propionate significantly improves 
 ocular symptoms in patients with seasonal allergic rhinitis. Clin Exp Allergy 2004; 34:952-7

Teva Italia S.r.l.
via Messina 38 
20154 Milano
tel +39 02 8917981
fax +39 02 89179862
www.tevaitalia.it
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1. DENOMINAZIONE DEL MEDICINALE.  Nasofan 50 
microgrammi spray nasale sospensione.
2. COMPOSIZIONE QUALITATIVA QUANTITATIVA.
Ciascuna erogazione dosata da 100 microlitri 
contiene 50 microgrammi di fluticasone propionato. 
Per l’elenco degli eccipienti, vedere paragrafo 6.1.  3. 
FORMA FARMACEUTICA. Spray nasale, sospensione. 
Il medicinale si presenta nella forma di  una 
sospensione acquosa bianca, opaca, contenuta in un 
flacone di vetro ambrato multidose dotato di una 
pompa dosatrice.  4. INFORMAZIONI CLINICHE. 4.1 
Indicazioni terapeutiche. Nasofan 50 microgrammi 
spray nasale sospensione è indicato per la profilassi e 
il trattamento delle riniti allergiche stagionali (inclusa 
la febbre da fieno) e delle riniti croniche. 4.2 Posologia 
e modo di somministrazione. Nasofan 50 microgrammi 
spray nasale sospensione deve essere somministrato 
esclusivamente per via nasale. Quando viene usato 
per la prima volta, Nasofan 50 microgrammi spray 
nasale sospensione deve essere attivato premendo in 
basso e rilasciando la pompa sei volte. Nel caso in cui 
Nasofan 50 microgrammi spray nasale sospensione 
non venga utilizzato per sette giorni deve essere 
riattivato premendo in basso e rilasciando la pompa 
un numero di volte sufficiente a ottenere una 
nebulizzazione adeguata. Non utilizzare il medicinale 
dopo tre mesi dal primo utilizzo dello spray. Adulti e 
bambini di 12 anni o di età superiore:  Si raccomandano 
due nebulizzazioni in ciascuna narice una volta al 
giorno (200 microgrammi), preferibilmente al 
mattino. In alcuni casi possono essere necessarie due 
nebulizzazioni in ciascuna narice due volte al giorno 
(400 microgrammi). Una volta ottenuto il controllo 
della sintomatologia, può essere utilizzata una dose 
di mantenimento di una nebulizzazione al giorno 
(100 microgrammi) per ogni narice. Qualora i sintomi 
dovessero ripresentarsi, la posologia può essere 
aumentata. La dose massima giornaliera non deve 
superare quattro nebulizzazioni per narice (400 
microgrammi). Deve essere somministrata la dose 
minima in grado di mantenere il controllo della 
sintomatologia. Pazienti anziani:  Può essere  adottata 
la  normale posologia dei pazienti adulti. Bambini di 
età compresa tra i 4 e gli 11 anni: Si raccomanda una 
nebulizzazione in ciascuna narice una volta al giorno 
(100 microgrammi), preferibilmente al mattino. In 
alcuni casi può essere necessaria una nebulizzazione 
in ciascuna narice due volte al giorno (200 
microgrammi). La dose massima giornaliera non deve 
superare due nebulizzazioni in ciascuna narice (200 
microgrammi). Deve essere somministrata la dose 
minima in grado di  mantenere il controllo della 
sintomatologia. Bambini di età inferiore ai 4 anni: 
Nasofan 50 microgrammi spray nasale sospensione 
non è raccomandato nei bambini di età inferiore ai 4 
anni a causa dei dati di efficacia e sicurezza 
insufficienti. Per un beneficio terapeutico completo, è 
essenziale l’uso regolare. Il paziente deve essere 
informato della possibile assenza di un effetto 
terapeutico immediato in quanto la risposta 
terapeutica completa potrebbe manifestarsi nei 3, 4 
giorni successivi all’inizio del trattamento. 4.3 
Controindicazioni. Ipersensibilità al fluticasone 
propionato  o  ad  uno qualsiasi degli  eccipienti.   4.4     
Avvertenze speciali e precauzioni di impiego. Infezioni 
locali: le infezioni delle vie aeree nasali devono essere 
appropriatamente trattate, benché non costituiscano 
una specifica controindicazione all’impiego di 
Nasofan 50 microgrammi  spray nasale sospensione. 
Per il raggiungimento di una risposta terapeutica 
completa con Nasofan 50 microgrammi spray nasale 
sospensione può essere necessaria la 
somministrazione per alcuni giorni. Il passaggio da 
una terapia steroidea sistemica alla terapia con 
Nasofan 50 microgrammi spray nasale sospensione 
deve avvenire con molta cautela in tutti quei casi in 
cui si sospetti una compromissione della funzionalità 
surrenalica. Sebbene nella maggior parte dei casi, 
Nasofan 50 microgrammi spray nasale sospensione 
controlli la rinite allergica stagionale, una presenza 
eccezionalmente elevata di allergeni estivi può 
richiedere,  in determinate circostanze, come, ad es., il 

controllo della sintomatologia oculare, una idonea 
terapia addizionale. La somministrazione di 
corticosteroidi per via nasale può provocare la 
comparsa di effetti sistemici,  in particolare se 
prescritti ad alte dosi e per periodi prolungati. Tali 
effetti sistemici variano a seconda dei pazienti e dei 
diversi tipi di corticosteroidi (vedere riferimento ai 
paragrafi 5.1 e 5.2). È stato evidenziato che alcuni 
corticosteroidi somministrati per via nasale alle dosi 
autorizzate, hanno determinato un ritardo della 
crescita nei bambini. L’altezza dei bambini sottoposti 
ad un trattamento prolungato con corticosteroidi 
nasali deve essere regolarmente controllata. Qualora 
si osservi un ritardo nella crescita, la terapia deve 
essere rivista riducendo, se possibile,  la posologia dei 
corticosteroidi nasali alla dose minima in grado di 
mantenere il controllo della sintomatologia. Deve 
inoltre essere considerata la possibilità di indirizzare il 
paziente ad uno specialista  pediatra. In seguito al 
trattamento con corticosteroidi nasali a dosi più 
elevate di quelle raccomandate,  può insorgere una 
soppressione clinicamente significativa della funzione 
surrenale. Nei casi in cui sia evidente l’impiego di dosi 
superiori a quelle raccomandate, deve essere presa in 
considerazione una copertura addizionale a base di 
corticosteroidi di tipo sistemico durante periodi di 
stress o in caso di chirurgia elettiva. Possono verificarsi 
interazioni significative tra il fluticasone propionato e 
potenti inibitori del sistema del citocromo P450 3A4 
(ad es. ketoconazolo e inibitori delle proteasi quali il 
ritonavir).  Ne può derivare una maggiore esposizione 
sistemica al fluticasone propionato (ad es. sindrome 
di Crushing e una soppressione delle funzioni 
surrenali sono state osservate). Quindi l’uso 
concomitante di fluticasone propionato e ritonavir 
deve essere evitato a meno che i benefici attesi non 
superino i possibili rischi di reazione sistemica avversa 
da corticosteroidi. In pazienti con tubercolosi, 
qualsiasi tipo di infezione non curata, herpes oculare 
o che abbiano avuto una operazione chirurgica 
recente o che abbiano ferite al naso o alla bocca, i 
possibili benefici del trattamento  devono essere 
soppesati verso i possibili rischi. Nasofan 50 
microgrammi spray nasale sospensione contiene 
benzalconio cloruro. Esso è un irritante e può causare 
reazioni cutanee. Se usato per periodi prolungati, il 
conservante benzalconio cloruro può causare un 
rigonfiamento della mucosa nasale. In caso di tale 
reazione (persistenza di naso congestionato) si 
devono usare medicinali per uso nasale privi di 
conservante se possibile. Se tali prodotti privi di 
conservanti non dovessero essere disponibili si  deve 
utilizzare un’altra forma farmaceutica. 4.5 Interazioni 
con altri medicinali ed altre forme di interazione. Effetti 
del fluticasone propionato su altri farmaci. Nel corso 
di studi sulla interazione tra farmaci non è stato 
osservato alcun effetto significativo del fluticasone 
propionato sulla farmacocinetica della terfenadina e 
dell’eritromicina. Effetti di altri farmaci sul fluticasone 
propionato. Nel corso di studi sulla interazione tra 
farmaci non è stato osservato alcun effetto 
significativo della terfenadina e dell’eritromicina sulla 
farmacocinetica del fluticasone propionato. 
Particolari precauzioni devono essere prese quando 
viene somministrato  fluticasone propionato in 
pazienti che assumono contemporaneamente altri 
farmaci che risultano essere potenti inibitori del 
sistema del citocromo P450 3A4 (p.e.inibitori delle 
proteasi quali il ritonavir). In uno studio di interazione 
condotto con fluticasone propionato per via nasale 
su soggetti sani, il ritonavir (un potente inibitore del 
citocromo P450 3A4) alla dose di 100 mg due volte al 
giorno ha innalzato le concentrazioni plasmatiche di 
fluticasone propionato di alcune centinaia di volte, 
provocando una riduzione significativa delle 
concentrazioni sieriche di cortisolo. Sono stati riferiti 
dei casi di sindrome di Cushing e di soppressione 
della funzionalità surrenalica. L’associazione deve 
dunque essere evitata, a meno che il beneficio atteso 
superi il maggiore rischio di comparsa degli effetti  
indesiderati sistemici dei glucocorticoidi. Altri inibitori 
del citocromo P450 3A4 provocano un aumento 
.........

RIASSUNTO DELLE CARATTERISTICHE 
DEL PRODOTTO

Curiamo il presente, sosteniamo il futuroCuriamo il presente, sosteniamo il futuro
Nasofan

fluticasone propionato
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VIRBAC 
creazione, gestione e produzione di attività di comunicazione e di lancio di prodotti 
veterinari presentati ai Veterinari e ai Farmacisti (brochures, manuali scientifici, 
advertising; creazione e produzione materiali per la forza-vendita e per il p.v. 
(display-box, stand floor, banner per il web, gadget, ecc.); progettazione e 
realizzazione di stand espositivi; gestione di eventi speciali dedicati al Veterinario; 
attività di ufficio stampa

ZAMBON ITALIA SRL
brochures di prodotto per lo Specialista in Ginecologia

D
a 

ve
nd

er
si

 d
ie

tr
o 

pr
es

en
ta

zi
on

e 
di

 ri
ce

tt
a 

m
ed

ic
o 

ve
te

ri
na

ri
a 

in
 c

op
ia

 u
ni

ca
 n

on
 ri

pe
ti

bi
le

.
w

w
w

.a
d

vt
ea

m
.it CANE A

IMPATTO ZERO
Un cane sano garantisce la salute 
degli altri cani e dell’ambiente.

PREVIENE	LA	FILARIA
LIBERA	DAI	VERMI	

ELIMINA	LE	TENIE

Compresse masticabili

Virbac S.r.l.
Via Caldera 21 - 20153 Milano
Tel. 02 409247.1 - Fax 02 40924777
virbac@virbac.it www.virbac.it

(ivermectina/pirantel embonato/praziquantel)
Filarive

Da Virbac,
una completa ed efficace

immunizzazione
per CANI e GATTI.

virbac@virbac.it  
www.virbac.it

VACCINAZIONE

A distanza di quasi 13 anni dall’ultimo caso di rabbia dia-
gnosticato in Friuli, in questi mesi si sono verificati alcuni
nuovi episodi, correlati con la situazione epidemiologica
della rabbia silvestre nelle vicine Slovenia e Croazia.

Il vostro animale può essere colpito dalla
rabbia silvestre anche indirettamente,
attraverso altri animali selvatici infettati. 

SOLO UNA TEMPESTIVA ED EFFICACE
VACCINAZIONE SERVE A PREVENIRE
L’INSORGERE DELLA MALATTIA.
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adv team  comunicazione, grafica e pubblicità 
communication, graphic design & advertising

SCEGLIERCI. E’ CONDIVIDERE I NOSTRI VALORI.

 LA PASSIONE CI GUIDA DA QUASI 30 ANNI: la passione per il nostro lavoro che 
ci porta a vivere ogni progetto come una sfida. Con creatività, adesione al briefing. 
Proiettati al risultato finale.

 SIAMO SOLIDI. Abbiamo avviato l’attività nel 1994, in un momento difficile
(anche allora!) della realtà economica italiana e negli anni a seguire lo scenario 
ha continuato ad essere complicato. Ma siamo rimasti sempre sul mercato, 
sempre pronti ad affrontare il futuro.

 SIAMO CORRETTI. Sappiamo riconoscere gli errori quando capitano. Ma soprattutto 
coltiviamo rapporti trasparenti, professionali, etici con chiunque: clienti, fornitori, 
collaboratori, consulenti.

 RISOLVIAMO. I problemi dei clienti diventano i nostri. Perciò ci mettiamo impegno, 
inventiva, rigore, entusiasmo. Ed offriamo sempre la soluzione migliore.

 ASSISTIAMO IL CLIENTE MEGLIO, SUBITO. Quando ci chiamano, siamo pronti. 
Pronti a consigliare, pronti a muoverci, pronti a risolvere. Pronti ad incontrare il cliente 
anche in capo al mondo.

 SIAMO PUNTUALI. Rispettiamo tempi di progettazione e di consegna, anche a costo 
di lavorare di notte o nei giorni festivi. Rispettiamo il budget che il cliente ci indica.



PER IL TUO
BUSINESS,
LE NOSTRE
IDEE.

advteam.it

comunicazione
grafica
pubblicità

comunicazione
marchio e logotipo,
immagine coordinata,
modulistica aziendale,
brochure e flyer, folder,
cataloghi, listini,
materiale punto vendita,
bilanci e report

pubblicità
strategia e copy, media
planning, annunci
stampa, pubbliredazionali,
affissioni statiche
e dinamiche, spot
pubblicitari (radio/TV)

packaging
ideazione, sviluppo
e abbigliaggio confezioni,
espositori, etichette,
shopper, realizzazione
mockup

eventi & allestimenti
stand fieristici, congressi,
allestimenti per mostre
e musei, ideazione
e realizzazione eventi,
servizi di hostess,
intrattenimento, catering,
gadget, fotografia/video

editoria & media
house organ, libri, riviste,
opuscoli, newsletter,
agende, manuali tecnici,
calendari, siti web, dvd,
sviluppo app, spot digital

adv team: esperienza,
dinamismo, passione.

adv team | Via Campo Gallo 62 | 20044 Arese MI | +39 329 3815400 | contatti@advteam.it
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LELLA MANZOTTI
owner
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https://www.linkedin.com/in/lellamanzotti


